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물가 상승과
증권시장 변동성 강화
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2026년 상반기 AI 반도체 업종 중심의 투자 확대에도 외국인

자금은 6개월 연속 순유출을 기록하며 증시 변동성 확대. 

KOSPI 변동 지수는 1월 5,224.4에서

6월 8,476.5까지 상승하며 시장 불안 심리 반영

중동 지정학적 리스크 영향으로 국제 유가는 3월 두바이유

기준 배럴당 128.52달러로, 소비자물가지수는

118.03에서 119.99까지 상승. 전년 동월 대비 상승률은

2.0%에서 3.2%로 확대되며 물가 부담 지속

출처: (상) 금융투자협회, 한국은행 / (하) 오피넷, 소비자물가지수

03-1 시장 현황

국제 유가 상승 여파로 국내 소비자물가 상승세 지속

| 2026년 국제 유가 지수 추이 (단위: $/bbl)
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| 외국인 주식투자자금 순유출 (단위: 억 원)
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AI·반도체 투자 쏠림과 외국인 자금 이탈로 증시 변동성 확대

| 2026년 KOSPI 변동 추이
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| 소비자물가지수 변동 추이



불확실성 속 적극적인
자산 증식 추구 확대
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노동보다 자산의 가치에 무게를 두는 인식 확산

2026년 경제상황 변화 인식조사에서 '노동소득보다

부동산·주식 등 자산가격 변동이 삶의 수준을 결정한다'는

응답이 87%로 가장 높게 나타남. ‘내가 더 열심히 일해도

삶의 수준이 쉽게 개선되지 않을 것'이라는 응답은 84%,

'앞으로 경제적 위험을 개인이 해결해야 한다'는 응답은

85%로 나타나 자산 중심의 경제 인식 확대

주요 재테크 전략으로는 '투자로 자산 늘리기'가 41.8%로

가장 높았으며, 여유 자금이 생길 경우 투자 희망 자산은

주식(76.4%), 금(67.6%), 부동산(56.3%) 순으로 나타남. 

불확실한 경제 환경 속에서도 자산 증식을 위한 적극적인

투자 성향이 관측됨

출처: (상) 한국리서치 / (하) 트렌드 모니터

| 2026년 경제상황 변화 인식조사 (단위: %)

03-2 소비자 현황

주식 중심의 투자 선호로 적극적 자산 증식 추구

| 주요 재테크 전략 인식조사 (단위: %)
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나보다 물질적으로 풍족한 사람들과

비교했을 때, 나는 뒤처져 있다는

느낌이 든다.

내가 더 열심히 일해도 삶의 수준이

쉽게 개선되지 않을 것 같다고

느껴진다.

노동소득보다 부동산·주식 등

자산가격의 변동이 삶의 수준을

결정한다고 느껴진다.

앞으로 경제적 위험을 사회보다

개인이 알아서 해결해야 하는 경향이

더 강해질 것이다

그렇다 그렇지않다 모르겠다

41.8

35.8

12.2

0.9

3.2

6.1

투자로 자산 늘리기

기존 자산 유지

빛 줄이기

기타

잘모르겠다

재테크 전략이 없다

| 여유 자금 보유 시 희망 투자처 인식조사 (단위: %)
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#핀플루언서
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03-3 트렌드 주식투자 관심 확대와 함께 핀플루언서가 늘어나며, 유사투자자문업자 신고 건수도 2023년 1,255건에서 2026년 6월 1,823건으로 증가

재테크 정보 습득 경로로는 온라인 영상 콘텐츠가 53.9%로 가장 높게 나타나며, 개인 투자자의 판단 과정에서 핀플루언서의 영향력 확대

금융사도 핀플루언서와 협업해 ETF 등 복잡한 금융상품을 브랜디드 콘텐츠와 라이브 방송으로 쉽게 전달하며 새로운 광고 채널로 활용
투자 정보 탐색부터 금융상품 인식까지
영향을 미치는 금융 콘텐츠 리더

| 재테크 관련 정보 습득 경로 (단위: %) | 핀플루언서 금융광고 협업 사례

투자정보수요와함께빠르게늘어나는금융핀플루언서

| 핀플루언서 정의

| 유사투자자문업자 신고 현황 (누적)
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핀플루언서 복잡한 금융 정보를 콘텐츠로 풀어내며
투자 판단을 돕는 금융 인플루언서

온라인 영상 콘텐츠

포털사이트

전문 매체

가족, 친구, 지인

금융 관련 플랫폼

금융기관 직원

SNS

투자 커뮤니티

전문 재무설계사

책이나 잡지

정보를 얻지 않음

53.9

38.3

37.4

31.6

23.4

18.3

17.7

17.0

3.8

3.7

5.5

삼성자산운용 x 삼프로TV (4/15)

• 삼성 Kodex ETF 상품의 특징과 종류를 설명
하는 브랜드 콘텐츠 제작

• 삼프로TV 라이브 방송 미디어월(LED
사이니지) 광고도 지속 송출

미래에셋자산운용 x 원리버 강하나 (3/17)

• 제약 바이오 증권사 애널리스트로
활동했던 핀플루언서와 협업 진행

• TIGER ETF 브랜드 계정을 통해 
종목집중분석 콘텐츠 제작

한국투자신탁운용 x 오선 (6/9)

• 미국 증시 라이브 핀플루언서와 협업을 진행
하여 미국 공모주 상품 광고 송출

• 한국투자신탁운용의 ACE 우주테크 ETF 상
품 광고를 포함한 라이브 방송을 진행

출처: 트렌드 모니터출처: 금융소비자포털 파인 출처: 각 유튜브 채널

※ 유사투자자문업자는 금융투자상품의 투자판단·가치를
조언하는 인물로, 핀플루언서를 포괄하는 개념

온라인영상콘텐츠가개인투자자의주요정보창구로부상 복잡한금융상품을친근하게전달하는핀플루언서협업확대



#PLCC 2.0

5

생활밀착브랜드중심으로확산되는멀티제휴PLCC

03-3 트렌드 주요 카드사의 PLCC 발급 규모는 2023년 248.9만 건에서 2024년 316.5만 건으로 증가되며 카드사 간 브랜드 선점 경쟁 심화

최근 3~5년간 대형 브랜드의 PLCC 계약 만료가 이어지며 멀티계약, 다양한 산업군과의 계약이 특징적으로 나타남

스타벅스·아파트아이 등 멀티계약형 PLCC가 등장하고 패션, 스포츠, 모빌리티 등 브랜드 협업 구조와 혜택 다양화
PLCC 경쟁심화로 인해
점점 세분화되는 혜택과 멀티계약

| 2026년 PLCC 2.0 주요 사례

단일브랜드중심에서다양한제휴를담는PLCC로진화

| PLCC 정의

PLCC

| 주요 카드사 PLCC 발급 현황 (단위 : 만 개)

특정 브랜드 맞춤형 서비스와 혜택을
제공하는 상업자 표시 신용카드

출처: 보도자료 취합출처: 금융감독원 출처: 보도자료 취합

2

248.9
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186.6

2023년 2024년 6월

2025년

예상 PLCC발급현황
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| PLCC 1.0 vs.PLCC 2.0 특징 비교

브랜드와 카드사 일대일 계약

단독계약

대중적인 혜택 중심의 계약

대형브랜드 계약

1:1 독점 계약 구조

브랜드사 카드사

브랜드가 여러 카드사와 계약

1:N 계약 구조

멀티계약

다양한 산업군 계약

맞춤형 혜택 중심의 계약

브랜드사

카드사

카드사

카드사

PLCC 1.0

PLCC 2.0

무신사삼성카드
(2/25)

한화이글스삼성카드
(2/6)

포르쉐삼성카드
(5/20)

무신사 10%/2%
무신사머니리워드 적립

홈경기 입장권/팀스토어
50% 결제일 할인

최대 20만원 할인 기프트
공식 서비스센터 4% 적립

스타벅스 아파트아이

우리카드(26/4/1)
삼성카드(25/9/25)

우리카드(26/4/1)
롯데카드(25/4/15)

멀티계약 멀티계약

패션 스포츠 모빌리티



#제로퍼널 금융앱
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주요금융사도AI 기반통합금융서비스경쟁본격화

03-3 트렌드 금융앱은 은행·증권·카드·보험 등 분산된 금융 서비스를 하나의 앱에 통합해, 서비스 탐색과 앱 이동 없이 필요한 금융 업무를 처리하는 구조로 확대됨

AI 에이전트가 더해지면서 고객의 의도를 파악하고, 상품 탐색부터 상담·실행까지 하나의 흐름으로 연결하는 금융 서비스로 진화

신한금융은 AI 에이전트를 적용한 ‘신한 슈퍼SOL’을 출시했으며, KB금융도 기존 앱에 자연어 기반 통합검색 및 대화형 금융서비스를 도입할 예정
AI 에이전트가 금융 서비스 간
이동 없이 업무를 이어주는 원스톱 금융

| 금융산업 내 AI 모델 도입 과정

출처: 보도자료 취합

분산된금융서비스를하나의AI 기반앱으로통합

| 제로퍼널의 정의 | 금융사별 그룹 통합 앱 현황

AI 에이전트가 탐색부터 업무처리까지
이어주는 통합 금융 서비스 앱

출시일 2026. 6. 17

개요
AI 에이전트가 탑재되어 자연어를
통해 이체, 거래, 결제 등의
금융 업무를 처리할 수 있음

신한금융그룹: 신한 슈퍼 SOL

출시일 2026. 9 도입 예정

개요
자연어 기반의 통합검색 및
대화형 금융서비스를 도입하여
KB스타뱅킹 앱 개편 예정

KB금융그룹: KB스타뱅킹

출처: 보도자료 취합

제로퍼널
금융앱

2018 데이터 기반 고객
분류 및 리스크 관리

머신러닝

투자 위험성 평가해줘“ ”
2022 대화형 고객 응대 및

맞춤 상품 안내
AI챗봇

적금 혜택 정리해줘“ ”

2026 자연어 기반 금융지원
AI 에이전트 탑재

AI에이전트

적금통장에 10만 원 이체해줘“ ”

| AI 에이전트가 탑재된 통합형 슈퍼앱

허브형
슈퍼앱

여러 금융 서비스를
하나의 플랫폼으로 연결

통합형
슈퍼앱

+
AI

에이전트

통합된 금융 서비스에
AI 에이전트 탑재

AS IS TO BE

출처: 인크로스데이터랩(IDL)



2026년 7월 기준 연도별
금융 업종 광고비 분석
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국내 금융 업종 연도별 디지털 광고비 (배너 광고)

2026년 7월 기준 상반기 금융 업종 배너 광고비는 PC 

211.3억 원, MO 445.7억 원

PC 광고비는 상반기 기준 2024년 462.6억 원, 2025년

213.5억 원, 2026년 211.3억 원으로, 3개년 연속 감소세. 

MO 광고비는 상반기 기준 2024년 391.2억 원, 2025년

430.2억 원, 2026년 445.7억 원으로, 3개년 연속 증가세

세부 분석 결과, 금융 및 보험 > 주식 및 유가증권 > 금융 관련

웹서비스 순으로 광고비를 많이 지출한 것으로 나타남

금융 및 보험 광고비는 2026년 상반기 443.9억 원으로

전년 동기간 대비 15.7% 증가. 주식 및 유가증권 광고비는

143.5억 원으로 전년 동기간 대비 9.3% 증가. 금융 관련

웹서비스 광고비는 61.4억 원으로 전년 동기간 대비

47.8% 감소

출처: 리서치애드
2026년 7월 기준 관련 업종 배너 광고 (PC+MO) 광고비 분석

* 추정치로 실제와 다를 수 있음
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국내 금융 세부 업종 연도별 디지털 광고비 (배너 광고)

(단위: 억 원 (막대 그래프), %)

(단위: 억 원 (막대 그래프), % (증감률))

* 은행, 신용카드, 손해보험 등 포함 * 주식증권, 유가증권, 상품권 등 포함 * 금융 콘텐츠, 금융 커뮤니티, 금융종합포털 등 포함

391.2462.6

MOPC

828.9
763.0

2024년

430.2
213.5

MOPC

821.6

436.0

2025년

445.7
211.3

MOPC

2026년 상반기

630.7

383.7 443.9

2024년 2025년 2026년

1112.5

785.4

104.7 131.3 143.5

2024년 2025년 2026년

244.0 235.1

103.4 117.7
61.4

2024년 2025년 2026년

204.2 217.5

■ 상반기 ■ 하반기

-XX.X

+9.3

+13.9

-47.8

+15.7
+25.5

■ 상반기 ■ 하반기

전년 동기간(1~6월) 대비 광고비 증감률

-39.2

| 금융 및 보험 광고비* | 주식 및 유가증권 광고비* | 금융 관련 웹서비스 광고비*



#ChatGPT
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탐색과 비교의 순간, 파고드는 브랜드

*OpenAI 제공 (2026년 2월 글로벌 기준)

**와이즈앱·리테일 보도자료 (2026년 상반기 월평균 사용자)

***OpenAI Signals, 「Signals consumer data」, (2026년 3월 기준, 2026.5.11 업데이트)

***월 30만 건의 만 18세 이상 소비자용 ChatGPT 사용자 메시지 표본 기준. Free·Go·Plus·Pro 계정은 포함하며 Enterprise와 Codex 제외

질문·탐색·비교는 물론 업무와 코딩까지 일상의 모든 순간에 활용하는 AI 어시스턴트

글로벌 9억 명 이상의 주간 활성 이용자*, 국내 2,300만 명 이상의 월간 활성 이용자** 보유

보험·카드 등 복잡한 금융 상품에 대해 유저가 ChatGPT를 통해 질문·탐색·비교하는 순간, 광고 노출이 가능하기에 금융 광고주에게 추천

Ads in ChatGPT(MO) Ads in ChatGPT(PC)

질문에 대한 답변 최하단에 노출
질문에 대한 답변 최하단에 노출

글로벌 WAU

9억 명 이상*

국내 MAU

2,300만 명 이상**

전체 대화 중 50.5%

실용적 조언 

또는 정보 탐색***

OpenAI ChatGPT



10.8 23.0 19.6 19.0 16.7 11.0

18~24세 25~34세 35~44세 45~54세 55~64세 65세 이상

#인베스팅닷컴
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앱 전면 배너(MO) PC 빌보드(PC)

79.0 21.0

남성 여성

* 인베스팅닷컴 제공

전 세계 거래소 70곳에서 거래되는 금융 상품 10여만 개에 대한 실시간 정보와 뉴스를 제공하는 증권 정보 플랫폼

국내 MAU는 340만 규모로, 유저층은 25세~64세 남성 중심으로 형성되어 있음

국내는 물론 해외 증권 상품·투자에 대한 고관여층이 다수 분포하여 해당 유저를 타기팅하고자 하는 증권 광고주에게 적합
증권 광고주면 주목! 헤비유저 다 모인 곳



#티빙·웨이브
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* 상품소개서 기준
** 모바일인덱스 INSIGHT (2026년 6월 월간 활성기기 기준 / Android + iOS)

** 본 통계는 회원 가입 기반의 실제 유저 식별 데이터가 아닌, 해당 기간 해당 앱이 구동된 '월간 활성기기(Active Devices)' 추정 데이터

국내 방송 시청 점유율 약 70%*를 차지하는 주요 방송사의 콘텐츠를 한데 모은 프리미엄 OTT

전문가들과 함께 만든 검증된 콘텐츠 앞·중간에 광고가 노출되기에 브랜드 세이프티가 완벽히 보장된 환경

브랜드 이미지와 평판을 중요시하는 은행 등 금융 계열 광고주라면, 안전하고 신뢰도 높은 콘텐츠가 있는 티빙·웨이브를 주목
브랜드 세이프티가 중요한 금융권이라면

9.5 20.3 29.6 27.8 10.7 2.1

10대 이하 20대 30대 40대 50대 60대 이상

70.0 30.0

티빙과 콘텐츠 계약을 맺은 주요 CP사의 국내 방송 시청 점유율

스플래시(MO) KBO 노출 보장 PKG(MO)아웃스트림(MO)



E.O.D

※본 리포트의 2차 가공 및 무단 배포를 금합니다.

인크로스데이터랩 | idl@incross.com
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