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생산 내수 수출
수출과 생산은 증가 추세,
전기차는 캐즘 극복 중
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월별 생산, 수출 모두 증가 추세

24년 4분기의높은 실적으로인해 증감률은하락했으나, 

상반기는전반적으로수출과생산이 점차 증가하는추세

친환경차시장은전기차캐즘을어느정도극복하고성장률을

회복하는모습을보이고있으며, 특히 순수 전기차(BEV)와

플러그인하이브리드차(PHEV)의성장률이높음. BYD, 

Geely 등중국기업이BEV, PHEV 시장을주도하고있으며, 

HEV 시장은기존 주요 글로벌자동차업체들이상위권을

차지

출처: (상) 한국자동차모빌리티산업협회 / (하) SNE Research

| 국내 월간 완성차 생산, 내수, 수출 (단위: 천 대)

08-1 시장 현황

친환경차 시장, 순수 전기차(BEV)와 플러그인 하이브리드차(PHEV) 중심의 빠른 성장

| 전세계차종별 판매량 (단위: 천 대)
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여전히 낮은 자동차 구매 심리,
친환경차 구매 의향 상대적 높음
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자동차 구매 심리 지수, 2분기에는 상승했지만 여전히 낮아

자동차구매심리지수는25년2분기에잠시오르기는했으나,

여전히낮은수치. 해당수치는100보다작으면1년내자동차

구매 의향에대해 긍정적응답자가부정적응답자보다적은

것으로, 자동차구매 소비 심리는 여전히위축된상태

소비자들은하이브리드차 > 순수 전기차 > 내연기관차

순으로구매 의향이높았으며, 브랜드별로는르노코리아 >

지프 > 볼보 > 테슬라 > 쉐보레 > 푸조 > 토요타순으로

나타남

출처: 나이스디앤알

| 자동차구매 심리 지수

08-2 소비자 현황

하이브리드차와 르노코리아의 구매 의향 높아
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* (자동차)구매 심리 지수: 향후 1년 내 자동차 구매 전망을 지수화한 수치. 100보다 작으면 부정적 응답자가 긍정적 응답자보다 많은 것.

| 엔진 타입별 구매 심리 지수
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르노코리아 지프 볼보 테슬라 쉐보레 푸조 토요타

| 브랜드별구매 심리 지수



#전기차 실속 경쟁
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가성비전기차수요증가

08-3 트렌드 배터리가격 감소, 중국 전기차 유입, 불황 등 다양한요인으로인해 전기차소비가가성비 중심으로변화 중. 보조금적용 시 2~3천만원 대
소형급신차들이다수출시되는등 전기차기업들역시 저렴한가성비전기차를중심으로개발 중

전기차평균 판매단가는 2023년 6,760만원, 2024년 5,590만원에서 2025년 4천만원대까지하락

경쟁력을 갖추기 위한
전기차들의 가성비 경쟁

출처: 한국자동차산업협회, 국토교통부 출처: 보도자료 취합

| 가성비중심으로변화하는전기차수요 | 회사 별 가성비 전기차와성과| 전기차평균 판매단가 (단위: 만 원)

6,760 

5,590 

2023 2024 2025

4천만 원 대

ǀ 배터리 가격 감소로 생산 가격 감소

BEV용 배터리팩 가격이 2024년 최초로 97$/Kwh로 하락
(100$/Kwh부터 내연차와 가격이 유사)

ǀ 소비자 가성비 중심 선호 확산

불황으로 인해 저렴한 전기차에 대한 수요 증가.
특히, 2030세대의 경우 더욱 저렴한 차로 쏠리는 경향 있음

ǀ 중국 전기차의 유입과 공격적인 가격 인하

중국 전기차 대기업 BYD, 5월 23일 30% 이상 가격을
인하하자 경쟁사들도 잇따라 가격을 인하

기아 EV3

기본 가격 3,599만 원에 보조금 적용 시 2,000만 원 대
후반까지 하락
출시 1년 만인 25년 6월 기준, 국내 전기차 등록 1위 달성

BYD 아토 3

기본 가격 3,150만 원에 보조금 적용 시 2,000만 원 대
후반까지 하락
25년 4월 한국 진출 첫 달, 수입 전기차 시장에서 1위 달성

현대 캐스퍼 일렉트릭

기본 가격 3,150만 원에 보조금 적용 시 2,000만 원
초중반대에 구매 가능
25년 4월 기준 현대차 전기차 판매량 2위 기록



#B2B 강화
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B2C시장포화. 기술발전으로B2B 시장더욱확대 다양한유형으로나타나는B2B 강화전략

08-3 트렌드 모빌리티업계는 B2B 수요 대응 가능 차량 증가, 디지털 전환 가속화, 수익 안정화등의 이유로 B2B 사업을강화 중

B2B 전용 플랫폼활용, B2B 모빌리티솔루션판매, B2B 전용 모빌리티공급 등 다양한유형으로나타나고있음

기술 발전이 뒷받침하는 B2B 강화

| 모빌리티업계 B2B 강화 이유 | 유형별모빌리티기업 B2B 강화 사례

출처: 보도자료 출처: 보도자료 취합

수익 안정화 목적

수요와변동성이큰
B2C에 비해 안정적

디지털 전환 가속화

기업고객들의
솔루션수요급증

B2B 수요 대응 가능

물류, 배송 등 B2B 수요에
대응 가능한차량 증가

우버 택시

• 기업 대상 우버 포 비즈니스(U4B) 한국 서비스 공식 출시 (2025. 2)
• 별도의 기업 수수료를 부과하고 있지 않는 것으로 차별화

쏘카
• 쏘카 엔터프라이즈, 기업 맞춤형 구독 상품 출시 (2025. 7)

B2B 전용
플랫폼활용

카카오 모빌리티

• 사우디아라비아 정부에서 추진하는 프로젝트에 주차 플랫폼 솔루션을 수출하는
업무 협약 체결 (2025. 5)

• 해외 도시, 정부, 기업과의 협력을 통한 통합 솔루션 수출

현대

• 로봇 친화 병원 인프라 구성을 위한 한림대성심병원와의 업무 협약 체결 (2025.4)
• B2B 기반 로보틱스 솔루션 사업을 확장하며 로봇 판매 뿐만이 아닌, 로봇 운영·관제·
유지보수를 포함한 구독형 서비스 모델도 검토 중

B2B 모빌리티
솔루션판매

기아

• 기업 요구에 맞춘 목적 기반 모빌리티 PBV 공급, 삼성전자와 B2B전용
‘스마트싱스프로’ 플랫폼 연동 (2025.2)

• B2B 고객의 PBV 차량과 외부의 비즈니스 공간을 연결하고 관리 및 모니터링 가능

B2B 전용
모빌리티공급



#K-중고차 수출
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국산중고차수출열풍 주된수출처는중동, 아프리카, 중앙아시아등신흥국

08-3 트렌드 글로벌중고차시장이신흥국들의경제성장및 인플레이션의영향으로성장 흐름 형성 중

K-중고차수출 시장 규모는 매년 커지고있으며, 2025년역시 4월까지의추세를보면 작년대비 50% 이상 성장 전망

주된 수출처는중동, 아프리카, 중앙아시아등 신흥국으로, 1위인키르기스스탄의경우 전년 대비 수출액 57.2% 급증
K-중고차, 내수 뿐만 아니라
해외에서도 인기 급상승

| 국가별수출액 (단위: 백만 달러)

출처: 한국무역협회, 한국중고차유통연구소 출처: 무역협회, 한국자동차연구원

1~4월누계

12.4 

19.7 

29.6 

47.7 

50.9 

24.9 49.7

2020

2021

2022

2023

2024

2025

| 국내 중고차 수출액 (단위: 억 달러, *2025년 5~12월은 추정치)

74.6

| 중고차수출증가요인

ǀ 신흥국들의 경제성장

경제성장으로 자동차 수요는 증가했으나 경제력
문제로 신차 구매가 어렵고, 국내 중고차 공급이 적음

ǀ 지정학적 이슈

전쟁으로 인해 서방의 제재를 받고 있는 러시아,
내전이 종료된 시리아 등의 차량 수요 증가

ǀ 브랜드 경쟁력 증가

가성비 좋은 차라는 인식에 더해 부품 수급이 쉽고, 
고장 시 수리가 간편

키르기스스탄

러시아

UAE

리비아

1,489 ▲57.2%

전년比 증감률수출액

588 ▼8.3%

233 ▲31.8%

214 ▼23.6%

튀르키예
103 ▲32.7%



2025년 상반기
모빌리티 업종 광고비 분석
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국내 모빌리티 업종 반기별 디지털 광고비 (배너 광고)

2025년상반기모빌리티업종 배너 광고비는 128.7억원. 

이는 전 분기 대비 38.4% 감소한수준.

모바일광고비가 81.4억원으로 PC에 비해 높음.

PC 광고비는 47.3억원.

모빌리티업종의배너 광고비는두 반기 연속 하락세

세부 분석 결과, 수입자동차 > 승용자동차 > 수송기기부품

및 용품 순으로광고비를많이 지출한것으로나타남.

수입자동차광고비는 2025년상반기 64.3억원으로

전 분기보다 53.4% 감소. 승용자동차는 26.5억원으로

전 분기 대비 15.2% 감소

출처: 리서치애드
2025년 상반기 기준 관련 업종 배너 광고 (PC+MO) 광고비 분석

* 추정치로 실제와 다를 수 있음

08-4 미디어

213.4
148.8

81.4

43.2

60.1

47.3

2024년상반기 2024년하반기 2025년상반기

국내 모빌리티 세부 업종 반기별 디지털 광고비 (배너 광고)

| 수입자동차광고비*

■ 이전 반기 대비 광고비 증감률
■ PC 광고비
■ MO 광고비

(단위: 억 원 (막대 그래프), % (증감률))

256,6

208.9

128.7

| 승용자동차광고비* | 수송기기부품및 용품 광고비*

176.1

138.0

64.3

'24년 상반기 '24년 하반기 '25년 상반기

■ 이전 반기 대비 광고비 증감률

42.1 31.3 26.5

'24년 상반기 '24년 하반기 '25년 상반기

28.4 24.8 26.0

'24년 상반기 '24년 하반기 '25년 상반기

(단위: 억 원 (막대 그래프), % (증감률))

* 수입승용차, 수입다목적승용차, 수입지프 등 포함 * 경승용차, 소형승용차, 준중형승용차 등 포함 * 수송기기 부품/용품 등 포함

-18.6

-38.4

-21.6

-53.4

-25.6 -15.2 -12.5 +4.9
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메인타깃인구통계 주요상품및노출지면예시

08-4 미디어

#첫차

다양한거래 안전장치와데이터를기반으로, 생애 첫차 구매부터세컨카구매, 타던 차량의 온라인처분이가능한중고차플랫폼

2030세대비중이 56%로가장 높으며서울 및 수도권에서접속하는비중 70% 이상

노출 혹은 유입 중심부터특정 유저 타기팅및 업종 특화 지면까지캠페인특성에딱 맞는 상품 집행 가능
중고차의 처음을 바꾸다

28.0 28.0 20.0 13.0 10.0

20대 30대 40대 50대 60대 이상

70.0 30.0

서울 및 수도권 접속 그 외

* 상품소개서 기준

시작 팝업(MO) 첫차 시승신청(MO)



메인타깃인구통계 주요상품및노출지면예시

08-4 미디어

#엔카닷컴

실시간비교 견적과직거래간편 등록으로내 차를 팔고, 엔카가직접 진단한매물을타본 후 내 차 구입을결정할수 있는 플랫폼

월간 약 60만명, 구매력있는 20~49세남성 유저를중심으로광고 노출 가능

노출 중심의브랜딩부터페이지 유입을유도하는상품까지다양한광고 상품 제공
나의 드림카 플랫폼

8.0 23.0 30.0 27.0 12.0

10대 20대 30대 40대 50대

81.0 19.0

남성 여성

* 상품소개서 기준
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메인타깃인구통계 주요상품및노출지면예시

08-4 미디어

#카카오모빌리티

택시/대리등 이동, 항공/기차등 여행, 주차/세차등 차량 관리 서비스를한번에제공하는통합 모빌리티플랫폼

평균 MAU 1,300만명, 2040세대비중 77%로, 자동차소유 혹은 택시를이용하는경제력있는 유저 다수 분포

앱 내 노출되는디스플레이광고부터택시 뒷좌석에노출되는 RSE 광고, 옥외 매체 및 택시 랩핑까지집행 가능
모든 이동을 위한 모빌리티 서비스

32.0 23.0 22.0 10.0 13.0

20대 30대 40대 50대 그 외

54.0 46.0

남성 여성

* 상품소개서 기준

스플래시(MO) RSE 홈 일반
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